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LEY

Para enmendar el inciso (1) del Articulo 6 de la Ley Nam. 10 de 18 de junio de 1970,
segin enmendada, conocida como “Ley de la Compafiia del Turismo de Puerto
Rico”, a fin de concretizar la obligacion de la Compafiia de Turismo de fomentar
e impulsar la preparaciéon e implantaciéon de diversos tipos de ofertas turisticas
para desarrollar la competitividad de Puerto Rico como destino turistico.

EXPOSICION DE MOTIVOS

La Compafiia de Turismo de Puerto Rico es una corporacién publica creada por
virtud de la Ley Num. 10 de 18 de junio de 1970, segtin enmendada, que esta regida por
una Junta de Directores compuesta por siete (7) miembros y un Director Ejecutivo
nombrado por el Gobernador, quien debe ser confirmado por el Senado de Puerto Rico.

Como corporacién publica, la Compariia de Turismo tendra y podra ejercer los
derechos, deberes y poderes que sean necesarios o convenientes para promover,
desarrollar y mejorar la industria turistica en el pais, segtin se dispone en el Articulo 5
de la Ley Num. 10, antes cita.

El producto turistico tiene que estar orientado a satisfacer las necesidades de los
consumidores. También es necesario preparar ofertas y darlas a conocer con diversas



técnicas publicitarias incluyendo canales de distribuciéon que atiendan el mercado
directo cuando se trata de grupos o asociaciones de consumidores.

Estamos conscientes de la pertinencia de que la Compaifiia de Turismo prepare
ofertas de precios atractivos que incluyan transportacién, alojamiento y excursiones
para mercados especializados tales como maestros, empleados publicos, asociaciones
profesionales y clubes civicos, entre otros, pudiendo extenderlas a los mercados, tanto
de turismo interno como del exterior en coordinacién con entidades como
universidades que ofrezcan cursos de idiomas e institutos con talleres de computacién,
artes, artesania, cocina tipica y pintura, entre otros.

Al respecto, existen empresas de excursiones que preparan ofertas para
mercados especializados. Por ejemplo, amantes del deporte de la tabla hawaiana con
visitas a las playas ideales para este tipo de deporte y alojamiento cerca en sitios de bajo
costo. Esto, dirigido a un mercado de jovenes a través de Internet o publicaciones
especializadas; sociedades de espeledlogos que exploran las cuevas con sus colegas
locales; maestros de idiomas de universidades extranjeras deseosos de tomar cursos
intensivos de idioma combinados con una vacacién en un paraiso tropical; fotégrafos de
aves (bird watchers) que se fascinan en el Yunque o Toro Negro y que comprarian
excursiones con alojamiento en Eco Hospedajes; amantes del turismo nautico que con
sus embarcaciones viajan de isla a isla por la region del Caribe; turismo religioso con
peregrinaciones a Tierra Santa en Israel, Gruta de Lourdes en Inglaterra y en Puerto
Rico, Municipio de Caguas, por el beato Charlie, entre otras; asi ademads, viajes para
empleados publicos y pedagogos con descuentos especiales y componente educativo.

Reconocemos que ya la Compafiia de Turismo cuenta con la capacidad de
asesorar para que se preparen las ofertas de precios atractivos con los componentes y
caracteristicas necesarias que ayuden a posicionar a Puerto Rico como un destino
atractivo para diversos mercados especializados y fortalecer, de este modo, la industria
turistica en el pais.

Coénsonos con el favor de estimular la preparacion de ofertas y paquetes que
integren diversos componentes y que sirvan para atraer diversos mercados
especializados convenimos que el producto turistico tiene que estar orientado a
satisfacer las necesidades de los consumidores y esto requiere capacidad de adaptacion
a los constantes cambios en los patrones de conducta de estos.

Es imperativo que la Compafila de Turismo identifique los principales
segmentos de consumidores con el mayor potencial para visitar a Puerto Rico y en
coordinacién con las empresas de excursiones del sector privado prepare un listado de
las diferentes clases de turismo que se ofrecen en Puerto Rico, como por ejemplo:
turismo gastronémico, deportivo, de bienes raices, etc. y promocione las ofertas que
satisfagan sus necesidades.



De este modo se podrd lograr que los visitantes satisfechos regresen y
recomienden a Puerto Rico. Tradicionalmente nuestros hoteles han dependido
aproximadamente en un sesenta por ciento (60%) de los viajeros de negocios y los
grupos y convenciones. En cuanto al turismo de placer la mayoria de los mayoristas
preparan “packages” con solo transportacion aérea y alojamiento.

En contraste con paises en el continente europeo y México las excursiones
estructuradas con guias expertos atraen al viajero de placer y satisfacen mejor las
necesidades mas alla del disfrute de las playas y el clima. La preparaciéon de estas
ofertas amerita un trabajo continuo de investigacion de la Compafiia de Turismo y el
desarrollo con los excursionistas, guias y empresarios privados de ofertas a mercados
especializados. Los viajeros auscultan nuevas excursiones y se orientan sobre las
alternativas de viaje.

Por las razones antes expuestas, estamos convencidos y somos de la opinién de
que la Compania de Turismo debe contar con la flexibilidad necesaria para ajustarse a
los cambios que puedan acaecer en el mercado turistico global y su campo de accién no
debe estar atado a actividades especificas impuestas por legislacion. Es meritorio que la
Compafia de Turismo cuente con la flexibilidad necesaria y apropiada para actuar
conforme a las oportunidades del mercado y atendiendo las necesidades e intereses de
potenciales consumidores.

Finalmente, entendemos que mediante las disposiciones de esta ley,
manteniendo la flexibilidad que requiere la Compafila de Turismo para ejercer
eficientemente sus funciones y maximizar el retorno por inversiéon de sus limitados

recursos fiscales, se atiende el interés legitimo del Estado en el desarrollo y
fortalecimiento de la industria del turismo y por consiguiente, la economia del pais.

DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO:
Articulo 1.-Se enmienda el inciso (1) del Articulo 6 de la Ley Num. 10 de 18 de
junio de 1970, segtin enmendada, para que se lea como sigue:
“Articulo 6.-La Compafiia sera responsable de:
(1)  Adoptar, participar, organizar y estimular programas de
promocién y atraccién turistica, tales como la colaboraciéon con el
sector privado en la elaboraciéon de ofertas y paquetes turisticos, la

preparacion y publicacion de libros, revistas, folletos, mapas,



impresos de toda clase y peliculas que puedan ser distribuidas,
circuladas; exhibidas tanto en la Isla como en otros paises y la
preparaciéon de una péagina de internet interactiva que incluya
todos los tipos de turismo que se ofrecen en Puerto Rico con sus
respectivas ofertas, facilidades y mapas, entre otros.

Articulo 2.-Esta Ley tendra vigencia inmediata luego de su aprobacién.
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