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LEY 
 

Para enmendar el Artículo 2 de la Ley Núm. 141 de 29 de abril de 1949, según enmendada y 
derogar el Artículo 8.001 del Título VIII de la Ley Núm. 4 de 20 de diciembre de 1977, 
según enmendada, conocida como "Ley Electoral de Puerto Rico", y sustituirlo por un 
nuevo Artículo 8.001, con el propósito de prohibir a las agencias del Gobierno de Puerto 
Rico, la Asamblea Legislativa de Puerto Rico y a la Rama Judicial incurrir en gastos para 
la compra de tiempo y espacio en los medios de difusión pública, excepto cuando 
responda a un fin público y se obtenga la autorización previa de la Comisión Estatal de 
Elecciones; y para otros fines. 

 
EXPOSICION DE MOTIVOS 

Reconocemos la facultad indelegable del gobierno de informar al país y en el derecho de 

la ciudadanía a recibir información del Estado, el cual es un componente esencial de la libertad 

de expresión y de asociación, ambos reconocidos tanto en la Constitución de Puerto Rico como 

la de los Estados Unidos de América.  También es incuestionable que la expresión del gobierno 

de naturaleza educativa e informativa es indispensable para que el pueblo pueda juzgar su labor y 

exigir remedios a los agravios gubernamentales. 

En las distintas leyes que organizan el gobierno se encuentran disposiciones generales 

que facultan a los funcionarios a informar a la ciudadanía sobre asuntos relativos a las funciones 

que realizan las diversas agencias gubernamentales.  Entre éstas, resalta la Ley Núm. 141 de 29 

de abril de 1949, según enmendada, que faculta a las agencias del Gobierno de Puerto Rico a 
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publicar sus notificaciones, citaciones, edictos, subastas y demás anuncios a través de la radio, 

televisión, diarios y revistas en Puerto Rico. 

Sin embargo, esa facultad o deber de información del gobierno no es ilimitada.  Una de 

las restricciones a la divulgación de información por parte del Estado lo constituye Ley Núm. 4 

de 20 de diciembre de 1977, según enmendada, conocida como "Ley Electoral de Puerto Rico".  

En específico, el Artículo 8.001 de dicho estatuto, que dispone, en parte, lo siguiente: 

“Se prohíbe a las agencias del Gobierno de Puerto Rico, la Asamblea Legislativa de 

Puerto Rico y a la Rama Judicial, que a partir del 1ro. de enero del año en que deba celebrarse 

una elección general y hasta el día siguiente a la fecha de celebración de la misma, incurran en 

gastos para la compra de tiempo y espacio en los medios de difusión pública con el propósito de 

exponer sus programas, proyectos, logros, realizaciones, proyecciones o planes. Se exceptúan de 

esta disposición aquellos avisos y anuncios de prensa expresamente requeridos por ley.”  

Es en este Artículo de la Ley Electoral, supra, que se establece la prohibición 

comúnmente conocida “veda electoral” a los anuncios de las agencias del gobierno en año de 

elecciones generales. 

No obstante, tomamos conocimiento del aumento vertiginoso en el gasto público en la 

contratación multimillonaria de agencias publicitarias y firmas de consultoría para el diseño, 

elaboración y difusión de anuncios y campañas de medios para la exposición de programas, 

proyectos, logros, realizaciones, proyecciones o planes gubernamentales.  Ello bajo el pretexto 

de informar a la ciudadanía sobre asuntos relativos a las funciones que realizan las diversas 

agencias gubernamentales y en la gran mayoría de los casos durante los años en que no aplica la 

“veda electoral”.  

Esta situación alarma cuando se analiza a la luz del déficit presupuestario reportado en 

los rotativos del país y estimado en más de mil millones de dólares y el incremento en la deuda 

pública en Puerto Rico de $12,462.1 millones en los últimos de cuatro años. 

Esta Asamblea Legislativa entiende que es imperativo reducir el gasto público en la 

contratación para el diseño, elaboración y difusión de anuncios y campañas de medios, y que 

condicionar permanentemente dicho gasto a la previa autorización de la Comisión Estatal de 

Elecciones es un medio efectivo de lograr dicho objetivo.  Al tomar dicha iniciativa, 

minimizaremos, además, todo planteamiento respecto al uso de fondos públicos por parte de las 

agencias gubernamentales para adelantar agendas político partidistas. 
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Por tanto, con esta Ley, prohibimos a las agencias del Gobierno de Puerto Rico, la 

Asamblea Legislativa de Puerto Rico y a la Rama Judicial incurrir en gastos para la compra de 

tiempo y espacio en los medios de difusión pública con el propósito de exponer sus programas, 

proyectos, logros, realizaciones, proyecciones o planes, incluyendo aquellos anuncios que sean 

utilizados para difundir información de interés público, urgencia o emergencia, excepto cuando 

responda a un fin público y se obtenga la previa autorización de la Comisión Estatal de 

Elecciones o se trate de uno de los casos excepcionales dispuestos en la misma, irrespectivo de 

que ocurra o no en un año en que se celebren elecciones generales. 

 
DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO: 

Sección 1.-Se enmienda el Artículo 2 de la Ley Núm. 141 de 29 de abril de 1949, 

según enmendada, para que se lea como sigue: 

“Artículo 2.-Publicación de avisos al público 

I. En general 4 

Se prohíbe a las agencias del Gobierno de Puerto Rico, la Asamblea Legislativa 5 

de Puerto Rico y a la Rama Judicial incurrir en gastos para la compra de tiempo y 6 

espacio en los medios de difusión pública con el propósito de exponer sus programas, 7 

proyectos, logros, realizaciones, proyecciones o planes, incluyendo aquellos anuncios 8 

que sean utilizados para difundir información de interés público, urgencia o 9 

emergencia, excepto en aquellos casos en que se cumpla con todos los requisitos 10 

siguientes: 11 

(a) que responda a un fin público que cumpla con alguno de los 12 

siguientes criterios:  13 

(1) redunde en beneficio de la salud, seguridad, moral y bienestar 14 

general de los ciudadanos; 15 
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(2) está destinado a una actividad de carácter público o 1 

semipúblico; 2 

(3) promueva los intereses y objetivos de la entidad 3 

gubernamental, en consonancia con sus deberes y funciones o 4 

la política pública establecida;  5 

(4) promueva programas, servicios, oportunidades y derechos, o 6 

adelanta causas sociales, cívicas, culturales, económicas o 7 

deportivas; o 8 

(5) promueva el establecimiento, modificación o cambio de una 9 

política gubernamental; y 10 

(b) que se obtenga la previa autorización de la Comisión Estatal de 11 

Elecciones. 12 

La prohibición consignada en el Apartado I anterior no aplicará a: 13 

(a) avisos y anuncios de prensa expresamente requeridos por ley estatal 14 

o federal o por Orden o Sentencia de un tribunal; 15 

(b) la difusión de procedimientos parlamentarios de la Asamblea 16 

Legislativa de Puerto Rico o la publicación de avisos de vistas, 17 

reuniones o de Sesiones de cualquiera de sus Cámaras; o 18 

(c) mensajes, avisos, anuncios o material informativo, educativo o 19 

promocional o todas las anteriores, de la isla de Puerto Rico como 20 

mercado turístico en campañas publicitarias fuera de la Isla, 21 

publicado o emitido por la Compañía de Turismo.  En dicho caso, la 22 

Comisión Estatal de Elecciones tendrá un término de cuarenta y 23 
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ocho (48) horas durante días laborables, contadas a partir del 1 

momento de la solicitud de autorización a la Comisión, para expresar 2 

por escrito su aprobación o reparo a la aprobación del mensaje, 3 

aviso o anuncio.  En caso de que el término antes mencionado expire 4 

sin que la Comisión haya expresado su aprobación o reparo, se dará 5 

por autorizado el mensaje, aviso o anuncio en cuestión. En caso de 6 

que la Comisión exprese reparo a la publicación o emisión del 7 

mensaje, aviso o anuncio, el mismo deberá estar debidamente 8 

fundamentado. 9 

II.  Una vez se haya cumplido con los requisitos o normas consignadas en el 10 

Apartado I anterior: 11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

(a) Las agencias del Gobierno de Puerto Rico publicarán sus notificaciones, 

citaciones, edictos, subastas y demás anuncios a través de la radio, 

televisión, diarios y revistas en Puerto Rico y exclusivamente con cargo a 

las partidas y asignaciones que tuvieran para tal fin. Las notificaciones, 

citaciones, edictos y subastas deberán ser publicados en periódicos de 

circulación general en Puerto Rico. Dichas publicaciones deberán 

identificar claramente la agencia gubernamental que promulga los 

mismos, excepto en anuncios sobre maltrato de menores, violencia 

doméstica y crimen en que el medio de comunicación sufrague por lo 

menos el setenta y cinco por ciento (75%) del costo de la difusión del 

anuncio. En los casos de anuncios relacionados con trámites 

administrativos, como subastas, avisos y edictos, se prohíbe el uso de 
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fotografías de los Jefes de Agencias y funcionarios, excepto cuando el 

Gobernador o el funcionario que éste designe autorice la presentación de 

una figura para enviar un mensaje a la ciudadanía de control, calma o 

continuidad de servicios. Disponiéndose, sin embargo, que cuando 

convenga mejor al interés público se publicarán las notificaciones, 

citaciones, edictos, subastas y demás anuncios de las agencias del 

Gobierno de Puerto Rico, en Estados Unidos y otros países. 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 
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(b) Se podrán publicar los avisos a que hace referencia esta sección en 

periódicos de circulación regional, siempre que se cumpla con los 

siguientes requisitos: 

(1) Se haya publicado el aviso de acuerdo a lo dispuesto en el inciso 

(a) de esta sección; 

(2) que el periódico regional publique y circule una cantidad mayor de 

cuarenta mil (40,000) ejemplares; 

(3) que el asunto a ser publicado esté directamente relacionado con la 

región donde se pretende la publicación; y 

(4) que una agencia independiente dedicada a la auditoría de 

circulación certifique la circulación del periódico regional.   

Las disposiciones de esta sección no serán de aplicación a la 

publicación de avisos por la Compañía de Turismo, la 

Administración de Fomento Económico y las corporaciones 

públicas, en revistas, folletos y otras publicaciones especializadas 

que circulan principalmente en Puerto Rico o a turistas.”. 
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Sección 2.-Se deroga el Artículo 8.001 del Título VIII de la Ley Núm. 4 de 20 de 

diciembre de 1977, según enmendada, conocida como "Ley Electoral de Puerto Rico", y se 

sustituye por un nuevo Artículo 8.001, que se leerá como sigue: 

“Artículo 8.001.- Gastos de difusión pública del Gobierno 4 

Toda compra de tiempo y espacio en los medios de difusión pública por parte de 5 

las agencias del Gobierno de Puerto Rico, la Asamblea Legislativa de Puerto Rico y la 6 

Rama Judicial, requerirá la autorización previa de la Comisión Estatal de Elecciones.   7 

La Comisión evaluará toda solicitud para compra de tiempo y espacio en los 8 

medios de difusión pública a la luz de los parámetros, condiciones o limitaciones 9 

consignados en el Artículo 2 de la Ley Núm. 141 de 29 de abril de 1949, según 10 

enmendada y las normas y reglamentos que adopte para su implantación.”. 11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

Sección 3.-Separabilidad 

 Si cualquier parte, párrafo o sección de esta Ley fuese declarado nulo inválido por un 

Tribunal con jurisdicción competente, la sentencia dictada a tal efecto sólo afectará aquella 

parte, párrafo o sección cuya nulidad o invalidez haya sido declarada. 

Sección 4.-Vigencia 

Esta Ley comenzará a regir inmediatamente después de su aprobación. 


