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LEY

Para enmendar el Articulo 2 de la Ley Nim. 141 del 29 de abril de 1949, segiin enmendada, a fin de
que las agencias del Gobierno de Puerto Rico pauten los anuncios publicados a través de la
television unicamente durante la transmision de programas de producidos localmente.

EXPOSICION DE MOTIVOS

Ante el fendbmeno socioecondmico de la globalizacién, la industria de las comunicaciones ha
experimentado una transformacion que exige a los participantes de la misma reinventarse
continuamente para garantizar actualidad y vigencia. La produccion de programas de television local
en Puerto Rico dejo de ajustarse a la realidad del Siglo XXI. Con la competencia que representa la
television por Cable, los canales locales enfrentan la realidad de tener que hacer grandes inversiones
en produccidn, distribucién y digitalizacidn, entre otros costos, para poder estar a la altura de lo que
espera el publico puertorriquefio. Esto, a su vez, provoca que la inversion desproporcionada en
equipos y soluciones redunde en una asfixia econémica del proyecto, que termina muriendo victima
de sus propias deudas.

Resulta importante sefialar que las producciones locales no tienen tan solo un significado
geografico, sino ademas uno fuertemente socioldgico. En los grandes medios de comunicacién se
envia un mensaje del cual la audiencia toma un rol pasivo, mientras que el receptor en una
comunidad local se identifica méas con el proceso y, por tanto, tiene mas elementos de juicio para

analizar el mensaje.
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En vista de lo anterior, resulta necesario buscar alternativas que hagan viable la produccion
local de television. Asi las cosas, se trata de buscar medidas que alleguen recursos a las
producciones locales, de manera que la audiencia pueda estar servida sin que se vea alterada la
minima calidad exigida para un medio de difusion tan importante.

Aunque el sector privado es el principal anunciante a través de los medios de comunicacién,
el Gobierno de Puerto Rico tiene campafias y anuncios que necesitan de publicidad para poder
hacerse sentir dentro del campo competitivo de la television.

Esta Asamblea Legislativa reconoce la realidad antes resefiada y entiende que en los casos de
los anuncios publicados a través de la television, las agencias del Gobierno de Puerto Rico deben
pautar en los mismos Unicamente durante la transmision de programas de television producidos
localmente.

DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO:

Acrticulo 1.- Se enmienda el Articulo 2 de la Ley NUm. 141 del 29 de abril de 1949, segln
enmendada, para que se lea como sigue:

“Articulo 2.- Publicacion de Avisos al Publico

[(@)] Las agencias del Gobierno de Puerto Rico publicaran sus notificaciones,
citaciones, edictos, subastas y demas anuncios a través de la radio, television, diarios y revistas
en Puerto Rico y exclusivamente con cargo a las partidas y asignaciones que tuvieran para tal
fin.

(a) Las notificaciones, citaciones, edictos y subastas deberéan ser publicados en periddicos de
circulaciéon general en Puerto Rico. Dichas publicaciones deberan identificar
claramente la agencia gubernamental que promulga los mismos, excepto en anuncios
sobre maltrato de menores, violencia doméstica y crimen en que el medio de
comunicacion sufrague por lo menos el setenta y cinco por ciento (75%) del costo de

la difusion del anuncio. En los casos de anuncios relacionados con tramites

administrativos, como subastas, avisos y edictos, se prohibe el uso de fotografias de
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los Jefes de Agencias y funcionarios, excepto cuando el Gobernador o el funcionario
que este designe autorice la presentacion de una figura para enviar un mensaje a la
ciudadania de control, calma o continuidad de servicios. Disponiéndose, sin
embargo, que cuando convenga mejor al interés publico se publicaran las
notificaciones, citaciones, edictos, subastas y demas anuncios de las agencias del
Gobierno de Puerto Rico, en Estados Unidos y otros paises.
(b) Se podran publicar los avisos a que hace referencia esta seccion en periodicos de
circulacion regional, siempre que se cumpla con los siguientes requisitos:
(1) Se haya publicado el aviso de acuerdo a lo dispuesto en el inciso (a)
de esta seccion;
(2) que el periddico regional publique y circule una cantidad mayor de
cuarenta mil (40,000) ejemplares;
(3) que el asunto a ser publicado esté directamente relacionado con la
region donde se pretende la publicacion, y
(4) que unaagencia independiente dedicada a la auditoria de circulacién
certifique la circulacion del periddico regional.

(c)En el caso de los anuncios publicados a través de la television, las agencias del
Gobierno de Puerto Rico pautaran los mismos Unicamente durante la transmision
de programas de television producidos localmente, cuyo contenido sea
recomendado en su clasificacién para publico en general. Se entendera por
programas de television producidos localmente aquellos que cuenten con un
minimo de un cincuenta (50) por ciento de talento puertorriquefio mediante
remuneracion econémica.  Disponiéndose que se entendera por talento

puertorriquefio todo aquel artista, musico, literario o productor que:
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1) haya nacido en Puerto Rico o sea hijo de puertorriquefio domiciliado
en Puerto Rico; o

(2 sea ciudadano de Estados Unidos domiciliado en Puerto Rico; o

3) sea un extranjero con residencia legal en los Estados Unidos y
domiciliado en Puerto Rico.

Las disposiciones de este Articulo no seran de aplicacion a la publicacidn de avisos por
la Compafiia de Turismo, la Administracion de Fomento Econdmico y las corporaciones
publicas, en revistas, folletos y otras publicaciones especializadas que circulan principalmente en
Puerto Rico o a turistas.”

Articulo 2.- Esta Ley entrara en vigor inmediatamente después de su aprobacion.



