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Para añadir un inciso (m) al Artículo 6 de la Ley Núm. 151 de 22 de junio de 2004, según 

enmendada, conocida como Ley de Gobierno Electrónico, a los fines autorizar y encomendar 

a la Oficina de Gerencia y Presupuesto regular los procedimientos de pautar anuncios 

publicitarios en las páginas de la red de internet de las agencias e instrumentalidades del 

Gobierno de Puerto Rico; y para otros fines relacionados.  

 

EXPOSICIÓN DE MOTIVOS 

La Ley Núm. 151 de 22 de junio de 2004, según enmendada, conocida como Ley de 

Gobierno Electrónico, establece como política pública la incorporación de las nuevas tecnologías 

a los procedimientos gubernamentales, a la prestación de servicios y a la difusión de 

información.  Ello con el propósito de transformar y agilizar las relaciones del Gobierno con los 

ciudadanos y empresas, de manera que éste sea más accesible, ágil y transparente a la ciudadanía 

en general. 

La Ley Núm. 151, antes citada, obliga a los jefes de agencias a desplegar una página 

electrónica que contenga la información necesaria para que los ciudadanos puedan conocer su 

misión, los servicios que ofrecen, así como la localización, horarios y otra información de las 

oficinas, que deberá estar conectada al portal principal del Gobierno.  Además, las agencias 

deberán desarrollar las actividades y gestiones necesarias dirigidas a incorporar activamente el 

uso de tecnologías de información y telecomunicaciones en el funcionamiento gubernamental y 

enfocar sus recursos para lograr la conversión de transacciones oficiales a medios electrónicos. 



 2 

No hay duda que el Gobierno tiene la responsabilidad de proporcionarle al ciudadano el 

acceso a la información.   Ciertamente, la publicidad es uno de los medios más relevantes para 

accesar la diversidad de información.   

De igual forma, es una realidad que la crisis fiscal heredada ha obligado a este Gobierno a 

realizar medidas creativas para allegar recursos adicionales sin afectar el bolsillo del Pueblo.  A 

modo de ejemplo, múltiples entidades gubernamentales arriendan el exterior de sus fachadas 

para la divulgación de publicidad de entidades privadas. 

Las páginas electrónicas de la red de internet, incluyendo las del Gobierno de Puerto Rico, 

son utilizadas por miles de personas diariamente y constituyen un potencial medio de 

divulgación publicitario.  Como cuestión de hecho, la venta de anuncios en la red de internet no 

se limita a páginas de empresas privadas.  A nivel nacional, jurisdicciones estatales han utilizado 

este medio como alternativa para recaudar fondos adicionales.  Datos provistos por la National 

Conference of State Legislatures revelan que una sola página de una agencia gubernamental 

puede generar no menos de cincuenta mil dólares ($50,000.00) anuales.  Ante ese cuadro, esta 

Ley resulta una alternativa viable para allegar ingresos al fisco sin gravar el bolsillo del 

consumidor. 

A esos fines, esta Asamblea Legislativa considera necesario y meritorio añadir un inciso (m) 

al Artículo 6 de la Ley Núm. 151 de 22 de junio de 2004, según enmendada, conocida como Ley 

de Gobierno Electrónico, a los fines autorizar y encomendar a la Oficina de Gerencia y 

Presupuesto regular los procedimientos de pautar anuncios publicitarios en las páginas de la red 

de internet de las agencias e instrumentalidades del Gobierno de Puerto Rico. 

 

DECRETASE POR LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE PUERTO RICO: 

 Artículo 1.- Se añade un inciso (m) al Artículo 6 de la Ley Núm. 151 de 22 de junio 1 

de 2004, según enmendada, para que se lea como sigue: 2 

    “Artículo 6. Facultades 3 

La Oficina de Gerencia y Presupuesto, a tenor con la Presente Ley, tendrá las 4 

siguientes facultades: 5 

(a) … 6 
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(m) La Oficina de Gerencia y Presupuesto queda facultada para regular la 1 

venta y pauta de anuncios publicitarios en las páginas electrónicas de las 2 

agencias en la red de internet.  Disponiéndose que estará prohibida la 3 

autorización de cualquier pauta dirigida a estimular el consumo de cigarillos, 4 

bebidas alcohólicas, tabaco, drogas o publicidad de naturaleza racista, 5 

sexista, engañosa, prornográfica, religiosa o político partidista. 6 

. . .” 7 

Artículo 2.- La Oficina de Gerencia y Presupuesto podrá adoptar aquella 8 

reglamentación necesaria y adecuada para cumplir con los propósitos de esta Ley.  9 

Artículo 3.-  Esta Ley deroga toda disposición legal o reglamentaria que le sea 10 

contraria. 11 

Artículo 4.- Esta Ley comenzará a regir el 1 de julio de 2011.  12 


